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Reklama jest sztuka,
a sztuka — reklama.

Tematem przewodnim tego numeru ,Dedala” jest
reklama i1 sztuka. Mozna do tej kwestii podejsc
w dowolny sposob, chociazby zastanawiajgc sie czy
reklama jest sztuka, jak mozna reklamowac sztuke
i czy sztuka moze by¢ reklama, chociazby dla naszego
miasta.

Jako zalozyciel i dyrektor generalny istniejacej od
ponad 7 lat agencji reklamowej Mediateka, obserwa-
tor rynku reklamowego w Polsce i na §wiecie, uczest-
nik wielu krajowych targéow reklamy oraz branzowych
spotkan i konferencji, moge stwierdzi¢, ze tak — rekla-
ma bywa sztuka. A przynajmniej kazdy grafik, ktory
w wykonywang prace wklada serce i swojg indywidu-
alnos¢, poszukuje kreatywnych rozwigzan, wychodzi
poza utarte schematy, moze by¢ w pewien sposob
artysta, tworcg nie do podrobienia, jedynego w swoim
rodzaju. Jego projekt staje sie dzielem tworczym,
a wiec sztukg.

Oczywiscie nalezy odrozni¢ sztuke w reklamie od
zwyklego wyrobnictwa lub tzw. chaltury. Z podsumo-
wania tych kilku lat w reklamie moge stwierdzié, ze
gdy grafik-plastyk ma swobode w kreacji i doborze
form czy metod tworczych przy projektowaniu, tworzy
co$ unikatowego, niepowtarzalnego co jest lub ociera
sie o prawdziwg sztuke. Niestety, im wigksza ingeren-
cja w ten proces klienta i SciSlej okreslone granice
w jakich projektant powinien si¢ zmiesci¢, tym wiek-
sze prawdopodobienstwo, ze efekt bedzie przypominat
komercyjne, acz — z punktu widzenia interesu klienta
— skuteczne rozwigzania.

Kazdy widz chyba zwrocit uwage na nieszablono-
we reklamy telewizyjne przygotowane przez kabaret
Mumio z niezapomnianym ,kopytkiem”. Wida¢, ze
tworcy, co prawda pod okiem profesjonalnych "rekla-
miarzy" to jednak zdaja sie Swietnie bawi¢ biorac
udzial w takim komercyjnym projekcie. Choc¢ zaglada-
jac za kulisy mozna dostrzec, ze to ciezka praca, wy-
magajgca wielu dubli i dopracowania szczegolow oraz
calkowitej eliminacji improwizacji, tak lubianej przez
kabareciarzy, to jednak efekt tej pracy wyglada jak
sceniczny skecz, ktory przycigga uwage niejednego wi-
dza. I o to wlasénie chodzi.

Na drugim biegunie sztuki reklamowej jest na
przyktad dosc¢ spora reklama zewnetrzna w postaci
banera wywieszonego niedawno na ulicy Sienkiewicza
w Kielcach z napisem ,Don 't give up. You are in Kiel-
ce” i wizerunkiem nagiego dziecko brutalnie wmonto-
wanego w regionalny widoczek. No, c6z. Abstrahujac

od tego, ze w samym hasle jest negatyw stowny, ktory
w tlumaczeniu na polski znaczy: ,Nie zalamuj sie.
Jestes w Kielcach”, to samo przestanie tworcow tej
reklamy wydaje sie co najmniej watpliwe. W tego typu
hastach nie operuje sie stwierdzeniami na NIE, dobre
haslo powinno by¢ na TAK. Mozna tez zapytac dlacze-
go haslo jest po angielsku i do kogo ta reklama jest
w ogole skierowana? Skoro wisi w Kielcach, to chyba
do kielczan, wiec czemu nie jest po polsku? Jesli do
gosci zagranicznych, to, co ona chce im przekazac, ze
nie jest tak zle w tych Kielcach jak im sie wydawato?
Jesli to miala by¢ walka ze stereotypem miasta to cal-
kowicie chybiona. Ktos, kto jest juz w Kielcach nie
musi patrzec¢ na reklamy, tylko na samo miasto i to, co
jest w nim ciekawego, urzekajacego lub odstreczajace-
go, kazdy sam to szybko oceni bez watpliwej pomocy
tego typu reklamy i dlatego ten baner stal sie obiek-
tem drwin w wielu krajowych mediach, a przeciez nie
o to chyba jej tworcom chodzito.

Inng sprawa jest reklama sztuki. Z tym jest
w naszym kraju wcigz dramatycznie. Praktycznie nie
istnieje w Polsce rynek sztuki. Malo jest profesjonal-
nych menadzeréw sztuki, marszandéw, mecenasow.
Bez nich artysci sobie nie radzg. Artysta to najczesciej
cztowiek zyjacy w innym S$wiecie, stapajacy drogami
w chmurach, pragnacy uchwyci¢ Absolut. On nie jest
kupcem, nie umie i nie chce zajmowac sie¢ marketin-
giem. Od tego sa i powinni by¢ inni. Niestety w Polsce
takich ludzi jest wcigz niezmiernie mato. Moze dlate-
go tez nasza sztuka jest tak malto znana w Swiecie.

A przeciez sztuka to najlepsza reklama dla kraju,
dla regionu, miasta. Jesli artyScie uda sie w jakis
cudowny sposob osiggnaé sukces, to staje sie dumg
lokalna, regionalng lub narodowsg. Jest wizytowka
swojego rodzinnego miasta, w ktorym, co prawda, malo
kto go zna i nie mial tutaj jeszcze zadnej wigkszej
wystawy, to przeciez on jest stad, moze trzeba by
nadac¢ jakiej$ ulicy jego imie, dlaczego tego wczesniej
nie uczyniono? Ot taki to juz sromotny los artysty,
znam osobiscie wielu takich, a historia jeszcze wiecej.

Wiecej rozwazan na ten temat mozna przeczytac
w Forum oraz na kolejnych stronach tego numeru
w kilku tekstach, ktore obracajg sie w kregu naszego
motywu przewodniego. Zatem zapraszam do czytania.
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