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O reklamie i fotogradfii z ]ackiem Rzodeczko - grdfikiem komputerowym, fotografikiem rozmawia Aneta Lech.

A.L. - Zajmuje sie¢ Pan fotografia artystyczna i reklama,
ktéra z tych dziedzin w zyciu zawodowym pojawita sie
jako pierwsza?

J-Rz. - Najpierw byta elektronika, na tym kierunku konczyfem
studia. W miedzyczasie zaczefy fascynowac mnie komputery
i mozliwosci jakie dawata technika komputerowa. Prosze
pamietac, ze byto to dwadziescia lat temu. Dzis telefon komér-
kowy ma wiecej pamieci niz moja pierwsza Amigal!

Po studiach, w 1989 roku zaczqtem pracowac w Zakfadzie
Informatyki kieleckiego Exbudu. To byta bardzo nowoczesna
firma, taka ,zachodnia”. A postep réwnat sie wtedy komputery-
zacji. A komputery zaczety miec coraz wieksze mozliwosci gra-
ficzne. Firma potrzebowata dobrych materiatéw graficznych,
opracowari, podsumowan, biuletynéw, raportéw rocznych, ma-
teriatow reklamowych oczywiscie tez. Zajgtem sie organizacjq
Studia Grafiki Komputerowej i jak wida¢ bardzo mi sig to spodo-
bato. Po trudnych poczqtkach, przebijaniu szlakéw, zmudnym
zdobywaniu wiedzy i doswiadczenia (byly szkoty poligraficzne,
byly komputerowe, ale poligrafia komputerowa w Polsce dopie-
ro si¢ wykluwata), dziatalnosc studia zyskata aprobate zarzqdu
firmy i doinwestowanie. W 1994 roku zakupiono profesjonalne
wyposazenie DTP bazujqce na komputerach Macintosh, znako-
mity skaner bebnowy, dobre drukarki postscriptowe i tak dalej.
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A.L. - Nowa technologia pomogia w rozwinieciu
bakcyla reklamowego?

J-Rz. - Nowa technologia sprawita, ze z matej, dziatajqcej na
potrzeby firmy komdrki, przeksztafcilismy sie w jedno z najno-
woczesniejszych studiow poligrafii komputerowej w regionie.
Zaczeli naptywac do nas klienci z catej Polski. Dobre marki, duze
firmy, kazdy chciat mie¢ wydawnictwa i materiaty reklamowe na
wysokim poziomie, a do tego niezbedne sq zdjecia. Najlepiej te
najbardziej znanych fotografikow. Wspétpraca pozwalata mi na
poznawanie metod ich twérczosci, tajnikéw pracy, czesto owo-
cowata osobistymi przyjazniami. Przypomnialy mi sie pierwsze
witasne doswiadczenia fotograficzne, poczciwy Zenit i ciemnia
w fazience. Bycie biegtym grafikiem komputerowym przestato
mi wystarcza¢. Chciatem wkladac w prace wiecej wiasnej
inwencji, pomystéw, wizji. Chciatem sie usamodzielnic.

A.L. - | uniezaleznié tez ,,firmowo”’?

J-Rz. - Tego sie nie dafo unikng¢é. W 1996 roku, kiedy ,nasze”
studio przeszto na wiasnos¢ Poligrafii S.A., obydwoje z zonq
odeszlismy, zeby stworzyc¢ wiasnq firme. Byt to ,,skok na glebo-
kg wode”, zadnego stafego etatu, zadnych stalych pieniedzy. Ale
mielismy umiejetnosci, zapat, wiare. Zaryzykowalismy i z powo-
dzeniem udaje nam sie wspétpracowac ,,na swoim” do dzis.
A.L. - Wracajac do spraw czysto artystycznych, z ga-
tunkéw fotograficznych uprawia Pan pejzaz, portret,
fotografie zbiorowa. W jakim stopniu sa one potrzeb-
ne w pracach reklamowych?

J-Rz. - Trudno jednoznacznie odpowiedzie¢ na to pytanie. Upra-
szczajqc nieco moge powiedziec, ze zdjecia robie zawsze, kiedy
tylko nadarza sie okazja, kiedy zainteresuje mnie ukfad cieni na
drodze, czy chmury odbijajqce si¢ w katuzach, zagapione dziec-
ko z zapomnianym, topigcym sie lodem w rqczce... Nigdy nie
wiadomo, ktére z tych zdje¢ moze sie przydac.

Cenie sobie niezmiernie udziat w plenerach fotograficznych
ZPAF-u, tam mozna wiele si¢ nauczyc, podpatrzec, porozma-
wia¢, wymienic¢ sie doswiadczeniami, poznac¢ punkt widzenia,
sposéb postrzegania swiata kolegéw fotografikéw. | catq swojg
uwage mozna poswiecic¢ fotografowaniu. Powstaje tam wiele
moich zdjec wykorzystywanych pézniej w pracach dla klientow,
w kalendarzach, folderach, bilboardach. Komus si¢ podobajg
i po prostu chce je miec.

A.L. - W jaki sposdb powstaja Pana dzieta reklamowe?
J-Rz. - Jesli ma Pani na mysli proces powstawania ,,typowe;j”
fotogrdfii reklamowej, to przebiega to mniej wiecej tak: klient
posiada jakis produkt i zleca jego sfotografowanie i wykonanie



reklamy wizualnej (folderu, bilboardu, kalendarza, katalogu,
ulotki). Zaczynamy od pomystéw, jak najlepiej, najciekawiej,
najtrafniej dany produkt pokazac. Prawdziwa ,,burza mézgéw ™.
Ja mam swoje wizje, Viola swoje, dyskutujemy, argumentujemy,
przedstawiamy wszystkie za i przeciw. Odrzucamy najbardziej
niewykonalne (,ten sos do krewetek bedzie najlepiej wyglqdat
na skale, wokét muszle, w tle granatowy ocean i koniecznie pal-
my”) i po jakims czasie dochodzimy do konsensusu. Przedsta-
dzimy do realizacji. Przy organizacji planu zdjeciowego,
umawianiu terminéw, wybieraniu modeli, przedmiotéw potrzeb-
nych do stylizacji, bardzo przydajq sie zdolnosci organizacyjne
mojej zony. Ja w tym czasie zajmuje sie ,stronqg techniczng”,
planuje oswietlenie, perspektywe, kadr. Czasami fotografowany
produkt wymaga specjalnego traktowania. Wtedy stosujemy
rézne sztuczki, wyczytane, podpatrzone, wymyslone przez siebie,
czasem poprzedzone wieloma prébami, a potem na zdjeciu
herbata paruje, bgbelki buzujq, a na ptatkach kwiatéw drzq
kropelki rosy. Przyktadowo.

Nastepnie wybdr najlepszych zdje¢ i prezentacja klientowi.
Potem juz tylko obrébka komputerowa fotogrdfii, przedstawienie
zwykle kilku propozycji samej reklamy i, po zaakceptowaniu,
normalny proces sktadu i przygotowania do druku. To oczywiscie
sytuacja najbardziej typowa. Zdarza sie, ze klient daje produkt
i mowi ,,rébcie co chcecie, mam do was zaufanie”, albo przycho-
dzi z juz gotowgq, bardzo doktadnq wizjg sposobu reklamowania
swojego produktu. Takie zlecenia tez realizujemy, ale w tym dru-
gim wypadku, jesli tylko wizja klienta nie ,,obraza naszych uczuc
estetycznych”. Ale to przypadki skrajne.

A.L. - Pana najwiekszy sukces zawodowy...

J-Rz. - Nie wyjechatem do Irlandii. To oczywiscie zart. Ale ciesze
sie, Ze robigc to, co umiem i lubie najbardziej, co sprawia mi sa-
tysfakcje i pozwala mi sie realizowac, jestem w stanie utrzymac
rodzing i mimo ogromnej konkurencji, od tylu lat z powodze-
niem istnie¢ na rynku. Najwiekszy sukces zawodowy mam
chyba jeszcze przed sobg, no i caly czas licze, ze pomysli o mnie
wydawca kalendarza Pirelli :). Chociaz nie ukrywam, ze sprawifo

mi zawodowq przyjemnosc to, iz moje zdjecie zostafo umie-
szczone w jednym z ogélnopolskich pism kulturalnych jako wizy-
towka naszego miasta w artykule ,Kielce miasto kultury”, ze
wykonany na zlecenie kieleckiego dystrybutora bilboard wody
mineralnej tak spodobat sie producentowi, ze poszedf w Polske
w tysigcach egzemplarzy. Ponadto jestem bardzo dumny z albu-
mu o klasztorze cystersow w Jedrzejowie. Zdjecia wymagaty
ogromnej pracy, opracowanie i przygotowanie do druku tez, ale
powstafo pierwsze tak obszerne i bogato ilustrowane wydaw-
nictwo o tym najwiekszym zabytku sztuki sakralnej w moim
rodzinnym miescie.

A.L. - Jest Pan ,,nadwornym” fotografem Teatru im.
Stefana Zeromskiego w Kielcach, to praca fotografa
czy reklamotworcy?

J.Rz. - Wspdtpraca z Teatrem im. Stefana Zeromskiego to
osobny, bardzo wazny dla mnie rozdziat zawodowej aktywnosci.
Kazdy fotografujqcy jest po trosze podglgdaczem, a mozliwos¢
»bodglgdania” artystéw podczas pracy nad spektaklem, obser-
wacji procesu tworzenia sytuacji scenicznych, budowania
postaci, tych wszystkich préb, poszukiwan, zmian, zmagan
nawet — jest fascynujqgca. Ukryty za obiektywem moge podejs¢
bardzo blisko, zaglgdac w oczy, rejestrowac nieuchwytne gryma-
sy, chwyta¢ w kadr emocje. Albo odejs¢ i szukac nietypowego
ujecia, spod sceny, z géry, zza kulis. Czy wie Pani, ze wigkszos¢
sztuk wyglgda zupetnie inaczej w zaleznosci od miejsca z ktére-
go jest oglgdana? Chociaz jako fotografik powinienem raczej
powiedzie¢ ,w zaleznosci od uzywanego obiektywu”.

A wracajgc do pytania, zdjecia ze spektakli wykorzystywane sq
jako materiat reklamowy (gablota, program, plakat itd.) oraz
jako materiat dokumentacyjny. Czyli jestem i jednym, i drugim.
A.L. - Czy widzi Pan jakie$ zagrozenie dla sztuki foto-
graficznej i reklamowej ze strony nowych technologii
cyfrowych, czy komputerowych?

J.Rz. - Teoretycznie rzecz biorgc nowe technologie powstajq po
to, zeby utatwiac nam funkcjonowanie we wszystkich dziedzi-
nach zycia, a to czy niosq zagrozenia zalezy w duzej mierze od
ich zastosowania. Fotogrdfia cyfrowa rozwineta sie w ostatnich
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latach oszatamiajgco, na dobrq sprawe, kazdy moze kupic
porzgdny aparat, nastawi¢ go na odpowiedni program i zdjecie
gotowe. Z tego powodu wiecej mamy fotografujgcych, ale czy
fotografikéw? Podobnie techniki komputerowej obrébki obrazu.
Sq dostepne i kazdy posiadacz sredniej klasy komputera moze
wmontowac swoje zdjecie w upojny krajobraz Hawajow albo
dorysowac wqsy cioci. | nikomu to nie szkodzi. A ze w reklamach
,boprawiamy” wizerunek swiata, poprawiamy, bo ludzie wolg
oglgdac tadne rzeczy, wolq je kupowac. | wiedzq doskonale, ze
to w pewnym sensie wizja twdrcy, a nie stan rzeczywisty. To nor-
malne i wedfug mnie nieszkodliwe. Jak dawny malarz portreto-
wat jakgs waznq persong, to tez jg nieco upiekszaft, szczegélnie
jesli natura nie byta zbyt taskawa, a on chciat zarobi¢ na zycie
(w skrajnych przypadkach zachowac gtowe na karku). Wazne
jest rozréznienie, co mozna, a czego nie nalezy poprawiac.
A przede wszystkim, czemu te poprawki czy nawet zmiany
stuzq. Zdjecia dokumentalne po retuszu przestanqg by¢ doku-
mentalne, fotoreportaz nie przekaze rzetelnych informacji, to
po co pokazywac te nieprawdziwe?

Ostatnio prasa francuska zamiescita ,dokumentalne” zdjecie
swojego premiera na wakacjach. Grafik komputerowy usungt
mu jedng fatdke. Moze estetq byf, nie wiadomo. Pewnie
wiekszosci Francuzéw nie interesuje obwdd talii ich premiera,
ale gazeta utracita wiarygodnosc.

A.L. - Dziekuje za rozmowe i zycze dalszych sukceséw
tworczych.

J-Rz. - Dziekuje. Wszystkich zainteresowanych mojq pracq
zapraszam na strong internetowq: www. studiogrdfit.eu
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