Sztuka
reklamy

Reklamy prasowe, telewizyjne, broszury, foldery, oko-
licznosciowe wydawnictwa, niezaleznie od mijanego czasu
i warunkow historycznych, wykorzystuja kobiete do prezen-
towania réznych produktow. Szczegdlnie kosmetyki wyma-
gaja delikatnego erotyzmu, by mozna bylo pokaza¢ zalety
danego produktu, np. zyletki najlepiej gola, proszki wypiora
najgorsze brudy, perfumy najlepiej pachna, mydetka toaleto-
we myja, nawilzajg skére i nadaja sie na wszystkie okazje,
kremy, ktére dokonuja cudéw usuwania zmarszczek na twa-
rzy. Oto, jak pieknosci kusza widza telewizyjnego réznymi
artykutami:

Proszek do prania — panna mtoda ptacze, ze poéjdzie
w brudnym welonie do $lubu, ale jej kolezanka radzi wypra¢
welon w tym wtasnie proszku i wszystko dobrze sie kornczy.

Artykuty spozywcze — ponetna dziewczyna wychodzi
z tozka zostawiajac w nim samotnego mezczyzne. Dziew-
czyna bierze batonik i je go z apetytem. Jest chrupiacy.
Mezczyzna wstaje, tapie nerwowo drugi batonik i jedzg juz
razem.

Srodki medyczne — mtoda panna za chwile ma wzia¢
$lub. Boli ja gtowa. Ma skwaszona mine. Reklama poleca
tabletki przeciwbdlowe. Dziewczyna tyka jedna z nich
i ochoczo idzie do oftarza.

Przyjecie towarzyskie — najlepsze jedzenie dopiero
bedzie, a tu tragedia, bo jedna z pan ma wzdecia. Druga
zaleca jej tabletke, ktéra natychmiast usunie te dolegliwosé.
Poskutkowato. Widaé, ze pani mogfaby teraz zjes¢ konia
z kopytami.

Ciekawe sa reklamy zachecajace kobiety do golenia
wiloséw z nég. Inzynierowie od produkcji depilatorow
przescigaja sie w pomystfach jak ulepszy¢ to urzadzenie, by
jeszcze lepiej golito. Oto prébka dwéch reklam, w ktérych
wystepuija piekne dziewczyny pokazujace nogi bez wioséw.
Jedna reklama zachwala depilator, ktéry doktadnie goli. Noga
jest gtadka. Po pewnym czasie reklamowany jest inny depila-
tor, a ten wczesniejszy wyrzucany jest do lamusa jako grat
techniczny. Nowy depilator nie tylko goli, ale takze wyrywa
cebulki wiosowe. Jednym stowem ze skéry zedrze wszyst-
ko, by ta byta gtadka jak szyba, co jest zalecanym szczytem
elegancji u kobiety. Na dowdd tego, na fadna i ponetnie
wygladajaca noge opada delikatna jak mgietka tkanina. Ponie-
waz noga jest doskonale wygolona, tkanina zsuwa sie swo-
bodnie po nodze.

Przyktadem pieknej artystyczno-erotycznej reklamy
prasowej, jest zamieszczenie na ostatniej stronie w magazy-
nie gospodarczym ,,Firma i Rynek” nr 1/2000 (styczen) rekla-
my pewnej marki papieroséw. Niezwykiej pieknosci twarzy
i ciata dziewczyna lezy na czarnym tle, jakby unosita sie
w ciemnej przestrzeni. Rece beztrosko podpieraja twarz.
Patrzy kuszaco na czytelnika. Kolorystyka niezwykle stono-
wana, w czerni i delikatnej sepi, wprowadza w nastroj stare-
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go malarstwa. Do tego pieknie wyeksponowane liternictwo
nazwy papieroséw oraz dyskretne pokazanie otworzonych
pudetek z dwoma rodzajami tych papieroséw. Fizyczny brak
pieknej dziewczyny, zrekompensowany jest obecnoscia
pieknej, poetyckiej reklamy.

A oto angielski pomyst na atrakcyjny upominek. Pewna
mioda i ponetna dama, chciata zachowa¢ dla potomnosci
fragment swojej osoby, a jednoczesnie sprawi¢ swojemu
przyjacielowi mity prezent, i zaméwita u rzezbiarza gipsowy
odlew swoich... posladkéw. Dziato sie to w 1973 r. i tg dama
byta mioda dziewietnastoletnia angielska aktorka Angela
Howard. ,,Czy mozna by wymysle¢ bardziej intymny prezent
dla swego przyjaciela?” — zapytata wtedy. Caly proces po-
wstania odlewu zostal woéwczas dokfadnie zarejestrowany
przez fotografa. Niektére sceny z tego dziafania artystyczne-
go zostaty opublikowane przez m.in. polska prase. Na zdje-
ciu przeznaczonym dla widza krajowego, Angela usmiech-
nieta prezentuje tylng czes$¢ swoich posladkéw utrwalonych
w realistycznej rzezbie.

Swego czasu w Polsce pojawita sie , literatka” o majesta-
tycznym nazwisku Anastazja Potocka. Pochodzaca z matego
miasteczka Marzena Domaros, o pseudonimie obyczajowym
Anastazja P, napisata ksiazke Erotyczne immunitety, w ktérej
opisuje wtasne, powszechne spétkowanie z éwczesnymi
postami, senatorami i réznej masci politykami. Prasa duzo
pisata na ten temat. W liceum, do ktérego chodzita, obok
innych zacnych absolwentéw, znalazio sie jej zdjecie na
pamiatkowej tablicy z napisem ,Nasi absolwenci, ktérzy
osiagneli sukces”. Autorka i skandalistka napisata tez druga
ksiazke pt. Anastazja raz jeszcze, ale przeszta nie zauwazona.
Dzisiaj jej imig jest juz gluche. By¢ moze w przysztosci ktos
inny pdjdzie tym tropem, gdyz erotyzm w kontekscie sztuki,
polityki i reklamy ludzi faknacych poklasku, jest dobrym
chwytem propagandowym.

Ciekawym problemem reklamowym jest wykorzystanie
erotyzmu do reklamowania... erotyzmu. Agencje towarzy-
skie postuguja sie... poezja, zabawnymi tekstami, reklama
wizualng. Osobiscie uwazam to za mita forme informacyjna.
Oto kilka przyktadéw haset literackich:

Catodobowo nastawione bojowo;

Na smutki seks terapeutki;

Gwiazdy na wyjazdy;

Super pieknosci dla wybrednych gosci;

Nie da ci tego ojciec, nie da ci tego matka, tego, co da ci
Agatka.
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Kasety wideo przyciagaja wzrok pieknymi dziewcze-
tami, nagimi lub symbolicznie ubranymi. Dziewczyna musi
zachwycac uroda twarzy i ciafa, bo kto by chciat oglada¢ film
z wizerunkiem stuletniej czarownicy? Filmy musza taczy¢
atrakcyjny i tajemniczy tytut z kuszaco upozowana mtoda



panna w landrynkowych kolorach. Dystrybutorzy musza
takze odpowiednio zachwali¢ film, by potencjalny nabywca
kasety a pdzniej widz, zechciat rozwigza¢ tajemnice reklamy.

W pismach erotycznych zamieszczane s3 prywatne
ogloszenia zwigzane z ta dziedzing. Tres¢ tych ogtoszen,
w psychologicznym podtekscie podobna jest do reklam do-
brze prosperujacych i zaopatrzonych hurtowni lub przedsie-
biorstw, ktére oferuja wysokiej jakosci towar w jego wielu
odmianach lub specjalnie go wykonaja wedtug zyczenia
klienta.

Zdarzaja sie wyjatkowe ogtoszenia, w ktérych uwidacz-
nia sie bezinteresowne mitosierdzie cztowieka do drugiego
cztowieka. Oto tres¢ jednego z takich ogloszen:

,Pani pragnacej mie¢ dziecko, a majacej trudnosci w zaj-
$ciu w cigze w swoim zwiazku, spetnie bezinteresownie jej
marzenie. Doswiadczony, kulturalny, przystojny, zdrowy
brunet. Petna dyskrecja. Odpowiem i spetnie kazda

propozycje” . /
Oferenci obok atrakcyjnosci I i
swojego ciata, pragna takze bty- 'l.,' / / f,, 'h:
sna¢ mozliwosciami twérczymi, — f
artystycznymi. Jeden z nich po- el - "'I.?

przez poezje zapewnia salono-

wa dame o szczesliwych chwi-

lach w jego chatce:
Przybywajcie do mej chatki.
Chociaz u mnie skromnie,
ale nie bezdomnie.
Nie jest tez glodno ani chtodno,
Czy to natozu, czy na dworze,
Kazda uczciwie wychedoze.
Z zyczeniami zgodhnie,

Bezinteresownie.
Wychodzace ongi$ w kraju pismo
satyryczne Szpilki, zamieszczato ru-

bryke pt. Seks w moim zaktfadzie
pracy. Czytelnicy opisywali
sceny erotyczne, jakich byli
$wiadkami w ich zaktadach.
Wydarzenia miaty miejsce

w typowych pomieszcze-
niach biurowych, kantorkach, *,
ale takze w stodotach, magazy-
nach produktéw gotowych lub
materiatéw pednych, smaréw i paliw.
Jednym stowem erotyzm byt uzalez-
niony od zakresu produkgc;ji fabryki.
Sytuacja byfa nie sprzyjajaca w za-
ktadach pracy o duzym zapyleniu

lub ryzyku uszkodzenia ciatfa, np.
huty produkujace suréwke, szcze-
goélnie przy jej spuscie z piecow
konwertorowo-tlenowych, koks,
kuznie wyrobow walcowanych
oraz na budowach w okresie jesien-
no-zimowym. Dobrym miejscem by-
ty pola Panstwowych Gospodarstw
Rolnych podczas zniw, a szczegélnie
w okresie Swieta Plonow.
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Przetom XIX i XX w. stworzyt dziedzing, ktéra eroty-
zmowi otworzyfa nowe mozliwosci rozwoju, gdyz obok sta-
tycznych obrazéw, np. rzezb, malowidet $ciennych na wa-
zach i traktatach o mitosci — doszta technika zapewniajaca
obrazowi ruch i dzwigk. Ta dziedzing stat sie film. Juz na je-
go poczatku przedsiebiorcy od reklamy, producenci i dystry-
butorzy doszli do wniosku, ze aby kino przyciagato widzéw
i gotowke, trzeba erotyzm wykorzysta¢. Nie pomylili sie. 23
kwietnia 1896 r. Tomasz Edison w swoim Vitascopie wyswie-
tlit film pt. Pierwszy pocatunek. Jak mozna si¢ domysle¢ z ty-
tutu filmu, pokazat niewinnie catujaca sie pare, przy tym
kompletnie ubrana, o dramaturgii jakby z peronu przed od-
jazdem pociagu. Zastosowano kadr niczym z naszej telewiz;ji
»gadajacych gtéw”, w tym wypadku bardziej interesujace ca-
tujace sie gtowy. Film wywoflat zgorszenie, a jednoczesnie
ogromne ,,zapotrzebowanie” widzéw na dalsze. W tej sytu-

acji pocatunkom na ekranie nie byto korca. Zaczeto pro-
dukowa¢ filmy o intrygujacych tytutach, np. Gdyby byt
moim mezem, Toaleta damy, Pierwsza namigtnosc gimna-
zjalisty. Kino amerykanskie szybko doszto do wniosku,
ze pigkne ciato kobiety zapewni piekna kase. Oto frag-
ment korespondencji jednego biznesmena od filméw do
drugiego:
»Panie dyrektorze, dzienne wptywy z kinetoskopu na
[4 ulicy s3 nastepujace:
- Manewry na Atlantyku 25 centow
- Sceny uliczne w Nowym Jorku 45 centéw
- Piekna tancerka na linie 3 dolary 65 centéw.
Szanowny Panie, potrzebujemy wiele innych tan-
cerek na linie — Prezes The American Biograph
Company” .

Przemyst filmowy zaczat sie¢ wartko toczy¢
niezaleznie od krytyki. Agenci od reklamy zaczeli
kreowac filmowe gwiazdy, przy tym wymyslajac
rézne sprytne ,,haczyki” na publiczno$é¢. Nie jest
to obce i naszym czasom, gdyz wokét zna-

nych artystéw lub tych zaczynajacych robié¢
blask gwiazdek, trzeba stwarza¢ szum re-
klamowy. Najlepiej jest uczepic sie ich zy-
cia prywatnego, a lud natychmiast to ,,po-
tknie’. Tak byto z aktorka Teda Bara grajaca po
raz pierwszy role kobiet fatalnych, ktére dopro-
wadzaja mezczyzn do mitosnych szalenstw.
Agenci od reklamy wytwérni filmowej ,Fox”
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L opracowali dossier prasowe tej aktorki. Oto tekst
reklamy:
,Teda Bara jest kobieta wielce niebezpieczng
w cieniu piramid i karmionego mlekiem kroko-
1

i niegodziwa. Tego bekarta zrodzonego z egip-
skiego szejka i arabskiej ksiezniczki, poczetego

dyli, juz w dziecinstwie wprowadzono w zto-
wrogie akana czarnej magii” .

Bara byta wzieta aktorka. Kreowata wiele
rél wybitnych, historycznych wtadczyn. Reklama
i kolejne filmy z jej udziatem byty na tyle atrak-
cyjne, ze aktorka w ciagu 4 lat wystapita
w 40 filmach. Tylko pozazdrosci¢ talentu
i kondyciji fizyczne;.
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SW 1930 r. Willy H. Hays, szef Organizacji Amerykan-
skich Producentéw | Dystrybutoréw Filmowych, opracowat
szczegdlng ksigzke. Nosita tytut Kodeks produkcyjny, zwang
takze Kodeksem Haysa, ktéry obowiazywat wytwoérnie Hol-
lywoodu od 1934 r. Woéwczas Kodeks byt tzw. Mniejszym
ztem, niz wprowadzenie cenzury parnstwowej, a wigc po-
wstatej poza przemystem filmowym a jego dotyczacym. Ko-
deks Haysa obowiazywat film amerykanski do 1966 r. Proble-
mem stafo sie pokazywanie erotyzmu na ekranie filmowym,
a Kodeks miat to regulowad. Jak zawsze znalazty sie furtki,
przez ktére mozna byto pokazaé erotyzm. Przykiad. Kodeks
zalecal, by pocatunek na ekranie trwat 3 sekundy. Hitchcock
w filmie Osfawiona wydtuzyt pocatunek w nastepujacy spo-
sob. Gary Grand i Igrid Bergman catowali sie przez 3 sekun-
dy, odrywali od siebie, catowali 3 sekundy, przestawali, szli 2
kroki, catowali 3 sekundy, przestaja, gdyz Grand podnosi stu-
chawke telefonu, znéw sie catuja, a to dopiero potowa po-
catunku. W sumie kinoman widzi przede wszystkim pocatu-
nek, a te przerwy to jakby na zaczerpniecie powietrza. Inny
przepis Kodeksu — mezczyzna nie mogt trzymaé w rekach
damskiej bielizny, a tylko patrzeé¢ na nig z odlegtosci 2 me-
trow. Dwie osoby plci przeciwnej, catkowicie ubrane, mogty
siedzie¢ na kanapie czy t6zku z tym, Ze noga jednej z nich
powinna sie znajdowac na podfodze.

Niezaleznie od tego Kodeksu, w kazdym stanie obowia-
zywaly rozne zakazy, czesto nawzajem sie wykluczajace.
Jednym stowem, to co byto zakazane w jednym, w drugim
mozna bylo pokazywac¢ bez ograniczen. Kilka przykiadéw.

Urzad Cenzury Stany Pensylwania zlecat: ,,Zabrania sie
pokazywania scen prostytucji, streczycielstwa, handlu
Zywym towarem i wnetrz doméw publicznych. Zakazane
jest rowniez zazywanie narkotykéw, nagos¢, przebijanie
ciata biafg bronia, aborcja, antykoncepcja, bezbozne wy-
powiedzi, nierzad i cudzotéstwo, pijanstwo, stosunki seksu-
alne i namietne pocatunki, obsceniczne tance, para dzielaca
jedno tozko, choroby weneryczne i wystawianie na pokaz
bielizny”.

W Kanzas kobiety na ekranie nie mogty pali¢ papierosow
— w Ohio mogly. We wspomnianej Pensylwanii nie mozna
byto pokaza¢ kobiety w ciazy — w Nowym Jorku mozna.
W Missouri zabronione byty sceny przemycania alkoholu,
w Maryland pocatunek w szyje. W Wirginii potepiano wszy-
stko, co byto podniecajace. Nowy Jork zabronit wypowiada-
nia na ekranie krytycznych stéw pod adresem politykéw.

Podczas drugiej wojny $wiatowej, fotoreporterzy woj-
skowi magazynéw ilustrowanych poszukiwali uroczych
i zdrowych amerykanskich dziewczat na oktadki. Jak zawsze
cel ten sam — poprzez pigkno ciata wznieci¢ bojowos¢ i ode-
rwac zotnierzy od szarzyzny wojennej codziennosci. Pewne-
go dnia jeden z fotoreporteréw zawitat do fabryki spado-
chronéw. Tam dostrzegt materiat na globalng pieknosé¢.
Zrobit préobne zdjecia. Wyszty dobrze. Kariera modelki za-
czela sie toczy¢. Pigknoscia byta Norma Jane Baker Morten-
son, czyli... Marilyn Monroe. To ostatnie nazwisko, ktére na
zawsze ,,przylgneto” do niej, przybrata bedac juz aktorka fil-
mowa. Podczas réznych sesji zdjeciowych Marilyn swoim
ciatem przyémiewafa inne dziewczyny. Byta bardzo sexi,
a przeciez apogeum stawy jeszcze byto przed nia. Przez jej
piekno doszto do zabawnej sytuacji. Marilyn pozowata
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w ubraniach jednej z wytwérni odziezowych prezentujac
m.in. kostiumy kapielowe. Szefowie od reklamy po obejrze-
niu zdje¢... odrzucili wspoétprace z nia. Motywacja byta naste-
pujaca. Marilyn jest tak powabna na zdjeciach reklamowych,
ze nikt nie bedzie patrzyt na ubranie, tylko na nia!.

Bedac juz aktorka filmowa, spozniata sie czesto na plan
zdjeciowy i zapominata tekstu scenariusza. Producenci i re-
zyserzy powstrzymywali nerwy, majac w perspektywie zyski
z filmow z jej udziatem. Jej kolega z planu, aktor Billy Wider
marketingowo i proroczo stwierdzit: ,,Miatem w Wiedniu
starg ciotke, ktéra codziennie bytaby na planie punktualnie
o szdéstej rano i wykufa by tekst ,,na blache®, tylko kto by ja
przyszedt oglada¢?” Nic doda¢, nic ujaé.

Od wielu lat zwigzany jestem z dziatalnoscia artystyczna,
a tym samym i z wieloma twoércami wszystkich mozliwych
ptci. W réznych sytuacjach artystyczno-towarzyskich jestem
$wiadkiem wielu zabawnych zdarzen, stuchaczem plotek
i opowiadan z przesztego i obecnego zycia towarzyskiego
polskiego i zagranicznego. Szczegdlnie $miesznie moze by¢
woéwczas, kiedy zbiorg sie satyrycy z okazji ku temu sprzyja-
jacej. W 1987 roku w Zielonej Gérze odbyto sie kolejne
otwarcie wystawy karykatury pod ,zelaznym” tytutem
Ksigzka. W pobliskim, anielsko urzadzonym Osrodku Olim-
pijskim w Drzonkowie, karykaturzysci mieli nocleg, wikt
i rézne uciechy cielesne, np. mecz pitki noznej z druzyna
dziewczat. Organizatorzy wszystko zrobili, by reklama tej
miedzynarodowej wystawy satyrycznej wypadta jak najle-
piej. Podczas wspomnianego meczu, rysownik, ktory strzelit
gola do bramki druzyny przeciwnej, za kare schodzit z boi-
ska. Niemniej jednak koledzy na trybunach dzielnie dopingo-
wali swych zawodnikéw, wotajac: ,,Pokryj te czarng”. Zro-
biono takze pamiatkowe zdjecie obu zespotéw. Ktos rzucit
propozycje, zeby réwniez wykonaé¢ pamigtkowe zdjecie...
majtek oraz dokona¢ wymiany koszulek i stanikow. Do tej
ostatniej transakgcji jednak nie doszto z powodu braku wspo-
mnianej czesci garderoby w druzynie meskiej.

Podczas jednej z imprez, goscinni gospodarze, pocze-
stowali mnie i modelki suta kolacja, przy okazji reklamujac
miejscowe wyroby spozywcze. Podano duzych rozmiaréw
pieczone kurczaki. Jeden z takich okazéw zostat postawiony
przede mn3, a obok siedziata przeslicznej urody Ola. Zauwa-
zytem jej zaktopotang ming, gdyz kurczakiem mogtoby sie
posili¢ kilka oséb. Pomyslatem, jak podzieli¢ to danie i pod-
jatem meska decyzje. Powiedziatem do Oli: ,Oderwe ci
piers”, ona przystata na moja propozycje, a ja zadowolitem
sie apetycznym udkiem. Dalsza cze$¢ kolacji przebiegta juz
mniej zabawnie, pamigtam tylko, ze zjadtem jeszcze kawatek
,brzucha” .

Na zakornczenie pragne przytoczy¢ starozytng anegdo-
te, z ktérej wynika, jak sztuka reklamy wptywa na kobiety.
Zona Sokratesa Ksantypa nie chciata is¢ na procesje i wzbra-
niata sie przed jej ogladaniem. Maz chcac ja zacheci¢ do
uczestnictwa w niej, uzyt stéw pobudzajacych jej préznosé:
Ty wychodzisz nie po to, zeby patrze¢, lecz po to, zeby by¢
ogladang” .

Bogumit Wtorkiewicz





