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Pieniqdze za sztuke czy sztuka za pieniqdze?

Sztuka 3

Leszek Madzik - rezyser, scenograf,
fotografik, zatozyciel Sceny Plastycznej
KUL, wykiadowca wielu szkét arty-
stycznych, inicjator i tworca Galerii
Sztuki Sakralnej w Kielcach, Honoro-
wy Obywatel Kielc:

— Boje sie zestawiania sztuki z komercjg w
rozumieniu dziatari, w ktdérych nie ma pier-
wiastka duchowosci. W Kielcach odbywajq
sie bodajze Targi Sztuki Sakralnej i miatem
propozycje potgczenia otwarcia Galerii Sztuki Sakralnej wtasnie z tq
imprezq. Jednak sama zbieznos¢ nazewnictwa nie wystarczy, aby
unifikowac dziatania zupetnie innego typu. Nie zdecydowatem sie
na takie rozwiqgzanie, gdyz takie targi kojarzq mi sie ze sztukgq de-
wocyjng, a ja poruszam si¢ w zupetnie innych przestrzeniach i cata
moja twérczos¢ czy powstata wtasnie kielecka galeria, jako jedno
z moich najwazniejszych dziet, w duzym stopniu to odzwierciedlajq.

Piotr Kaleta - artysta fotografik,
organizator pleneréw i wystaw foto-
graficznych, pasjonat Ponidzia:

— Najwiekszy potencjat komercyjny ma
w sobie fotogrdfia reklamowa, prasowa i kra-
jobrazowa. Te formy fotograficzne pozwalajq
autorom Zzaistnie¢ na rynku reklamowo-
wydawniczym. Fotogrdfia dokumentacyjna
tez w pewnym stopniu to umozliwia. Nie
dostrzegam natomiast jak na razie, przy- ;
najmniej w naszym regionie, rynku fotogrdfii artystycznej. Wynlka to
zapewne z faktu, ze fotogrdfia nie daje tej trwatosci, wiecznosci, co
obraz olejny czy rzezba. Poza tym powszechnos¢, zaréwno uprawiania
tej formy sztuki, jak tez dostepnos¢ na rynku, tez jest tutaj nie bez
znaczenia. Inng sprawq jest to, Ze aparaty cyfrowe trdfiajq dzisiaj zbyt
czesto w nieodpowiednie rece, np. do urzednikéw czy réznych firm, jako
wyposazenie biura. Ich uzytkownicy nie majg nawet podstawowego
przygotowania fotogrdficznego, o artystycznym nie méwigc. Wywoluje
to negatywne nastepstwa dla jakosci rynku fotograficznego, wydaw-
niczego czy reklamowego. Coraz czesciej wybor zdje¢ do materiatow
promocyjnych zalezy od ceny, a nie od jakosci. Sq i tacy, ktérzy uwazajq,
Ze bardziej si¢ nawet optaca kupic jakis aparacik za 500 ztotych i same-
mu pstrykngé dowolngq liczbe zdjec, niz ptaci¢ za ustuge zawodowego
fotografa. Efekty tego typu dziatan sq az za bardzo uderzajqce i niestety
coraz czesciej obecne na rynku.

Bogumit Wtorkiewicz - plastyk, rysow-
nik, projektant mody, literat, szef Galerii
,»Winda” w KCK:

— Sztuka i komercja. Te dwa wyrazy moze-
my rozdzieli¢, atakze potgczy¢ w catosc.
W tym drugim wypadku znaczy, ze sztuka
moze by¢ podporzqdkowana  wzgledom
handlowym, prawom rynku. Wigze sie
to czesto ztandetq artystyczng i inte-

<omercja

lektualng - szczegélnie ma to miejsce w filmach, seryjnych
programach telewizyjno-rozrywkowych, poziomie umystowym
cztonkéw mfiodziezowych zespotéw muzycznych i tresci ich
piosenek. Komercja to takze niski intelekt i ,wyrobienie” kul-
turalne studentéw, a pézniej cwiercinteligentéw z dyplomami.
Sztuka o wyrdfinowanym poziomie artystycznym musi istniec,
gdyz nie byloby bez niej rozwoju kultury. Sztuka tej miary to
artysci, ale i ludzie nig kierujgcy w administracji paristwowe;.
Zagrozeniem sq tacy politycy, ktérzy np. twierdzq, ze dla polskiej
kultury zespoty disco polo wiecej znaczq niz Fryderyk Chopin,
gdyz one wiecej czerpiq z muzyki ludowej niz ten kompozytor.
Reasumujqc - niech istnieje sztuka dla wzniostego umystu i sztu-
ka masowa, komercyjna o wartosciach nie majqcych znaczenia
nastepnego dnia.

Andrzej Skorupski - animator kul-
tury, zalozyciel i prowadzacy Teatr
»Pegaz”, autor sztuk i rezyser te-
atralny:

— Granica miedzy szeroko rozumiang sztu-
kq a komercjq jest ptynna. Jezeli artysta
realizuje jeden z motywdéw wystepujqcych o o= ‘
w filozofii egzystencjalnej - infinityzm,

w mysl ktérego czfowiek w swym bycie ‘\f ;/ ‘
skoriczonym  (przynajmniej  ziemskim) :

napotyka na nieskoriczonos¢, na przyktad na twdrczosc literackq,
plastycznq, teatralng, filmowgq, jezeli nastepuje eksterioryzacja,
czyli uzewnetrznianie sie artysty w postaci dzieta, ktére jest zgod-
ne z wewnetrznym obrazem artysty, a miedzy jego tworczosciq
a komercjq wystepuje obszar wspélny, czyli jego twérczosc przy-
nosi zyski (czasem bardzo duze) i jest sie w stanie utrzymac z wy-
tworéw swojej wyobrazni, to chwata mu za to. Musimy pamietac,
Ze tworczosc jest owocem, zapisem skrajnie subiektywnego stanu
swiadomosci. Trzeba jednak mie¢ na uwadze, ze istnieje wyrazna
granica, choc czesto bardzo relatywnie oceniana przez estetykow,
teoretykéw kultury, miedzy sztukq a kiczem, miedzy autentyczng
twdrczosciq a rzemiostem, zwtaszcza tworczosci estradowej, tele-
wizyjnej czy teatralnej.

Ale pamietajmy, ze nie zyjemy w kraju bogatym i kazdy artysta
tworzy w okreslonych realiach ekonomicznych. | tak w repertuarze
teatru musi by¢ obok klasyki czy dramatu wspéfczesnego, ktérego
tak bojq sie wystawiac dyrektorzy teatréw, réwniez farsa przyno-
szqca konkretny finansowy zysk. Podobnie firmy fonograficzne nie
prowadzq dziatalnosci charytatywnej wsréd muzykéw, ale muszq
zarabia¢ na ich twdrczosci, czesto komercyjnej, a bez komercji
przemyst filmowy wymagajgcy ogromnych pieniedzy nie istnieje.
Filmy komercyjne muszq zarabia¢ na te bardziej ambitne. Takze
odpowiedz na pytanie sztuka a komercja nie jest jednoznaczna.
Szczesliwy jest artysta, ktdry utrzymuje sie z pracy nie wynikajqcej
z przymusu, a z wolnosci twérczej.




Mirostaw Niziurski - profesor muzy-
ki, kompozytor:

— Najwiekszym wrogiem muzyki jest
komercja. Szczegdinie w muzyce. Show-
biznes wypracowat w ostatnich latach
strategie postepowania odnosnie mu-
zyki artystycznej, czy tez - jak kto woli
- powaznej. Ta strategia polega gtownie
na gfoszeniu tezy o rzekomej ,,réwnosci
muzyki”, o ,jednosci muzyki powaznej i rozrywkowej”, o tym, ze
jedynym kryterium wartosci utworu muzycznego jest jego popu-
larnos¢, chec stuchania, liczba sprzedanych nagran, liczba wy-
produkowanych teledyskow itd. Show-biznes stat sie wiec czyms
w rodzaju legalnej mafii podporzqdkowujqcej wiasnym interesom
cate zycie muzyczne. Taktyke i strategie w tym zakresie wypraco-
wuje caly sztab ludzi - nie tylko producentéw, ale i psychologéw,
pedagogéw, socjologow... Ow sztab w duzym stopniu wplywa na
polityke kulturalng radia i telewizji, promujqc programy gtéwnie
dla masowego odbiorcy, szczegélnie mtodziezy, ksztaftujgc prymi-
tywne gusty muzyczne poprzez réznego rodzaju listy przebojéw,
konkursy, jak ,Szansa na sukces”, ,Od przedszkola do Opola”
i in. Szczegdlng role we wmawianiu spoteczenstwu, iz nie ma
réznic pomiedzy muzykq powazngq i rozrywkowq, a lepsza jest po
prostu ta, ktdrej chce stuchac masowy odbiorca, odgrywajq od kil-
ku lat ,,Fryderyki”. Juz sama wynaturzona statuetka przedstawia-
jgca Chopina w koszulce rockmana i z kolczykiem w uchu miata
uswiadomic wszystkim, ze Chopin, gdyby zyt, zamiast mazurkéw
i polonezéw komponowatby muzyke rockowq, powodzitoby mu sie
dobrze i na pewno nie umartby w tak mfodym wieku na gruzlice.
Na szczescie po roku, wobec protestéw srodowisk artystycznych
statuetke wycofano. Nazwa jednak pozostata. ,Fryderyka” do-
staje ten, kto dat najwiecej zarobi¢ producentom plyt i kaset.
Liczq sie wiec tylko pienigdze - nie oryginalnosc talentu i poziom
artystyczny dziefa.

tukasz Sobieraj - lider zespotu Fliper:

— Sztuka i komercja od pewnego czasu zyjq
jak pies z kotem. Dla wiekszosci oba termi-
ny stojqg wobec siebie w jawnej sprzecznosci.
Przyjeto sie uznawac, ze jesli cos jest komer-
cyjne, to z zasady nie moze pretendowac do
miana sztuki wysokiej. To prawda, ale tylko
czesciowo. Wszystko zalezy od tego, jak (i
zdefiniujemy termin ,.komercyjny”. Jesli, po prostu, komercyjnym
jest to, co sie dobrze sprzedaje, to mamy problem. W takim
wypadku wszystkie dzieta zgromadzone w Luwrze musielibysmy
uznac za dalekie od prawdziwej sztuki (biorqc pod uwage liczbe
zwiedzajqcych). Sedno sprawy lezy raczej w pierwotnym zamy-
sle tworcy. Mam tutaj na mysli zatozenie a priori, ze procesem
kreowania ,dzieta sztuki” bedzie kierowata przede wszystkim
chec przypodobania sie masowemu odbiorcy i napetnienia sobie
kiesy. Swiat, w ktérym wszyscy twércy przyjeliby takq orientacje,
oznaczatby stalq degradacje jakosci sztuki, rezygnacje z jej roli
w ksztaftowaniu cztowieka, wynoszenia go na wyzszy poziom
wrazliwosci, zblizania go do sacrum (modne ostatnio sfowo). Nie
oznacza to jednak, ze sztuka komercyjna zastuguje na ogélne pote-
pienie. Przeciwnie, uwazam, ze jest dla niej miejsce i jezeli jest in-
teligentna, moze stanowic pierwszy etap swoistej inicjacji, wejscia
w $wiat sztuki. Warunkiem jest wspinanie si¢ na coraz to wyzsze
stopnie ,wtajemniczenia” w materie kultury wysokiej. Sq oczywi-

scie i zagrozenia. Najwiekszym wrogiem jest ignorancja i lenistwo.
Sztuka komercyjna moze usypiac, dawac ztudne poczucie uczest-
niczenia w zyciu kulturalnym spoteczenstwa. Wielu zatrzymuje sie
na tym etapie, nie pragnqc juz niczego wiecej. Sztuka komercyjna
jest tatwa, konsumpcyjna, nie wymaga od uczestnika az takiego
zaangazowania jak jej ambitniejsza siostra - kultura wysoka, ktérej
aktywne odbieranie najczesciej potrzebuje rusztowania z niematej
wiedzy z zakresu historii, mitologii, psychologii itd. Chciatbym byc¢
dobrze zrozumiany. Nie twierdze, ze sq to podstawy niezbedne
do przezywania sztuki niekomercyjnej. Niemniej jednak bez nich
uczestnictwo wydaje sie by¢ trudne, a jezeli juz ma miejsce, to
W niepetnym wymiarze.

Podsumowujqc, sztuka i komercja nie wykluczajq siebie. Obie
zaspokajajq potrzeby cztowieka na réznym poziomie. Warun-
kiem jednak ich pokojowego wspétistnienia jest stan, w ktérym
komercja nie bedzie wypierata i spychata na margines sztuki
wysokiej.

Malgorzata Bielecka - artystka malar- |
ka, profesor w Instytucie Edukaciji Pla-
stycznej Akademii Swictokrzyskiej:

— Sztuka ma szerokq definicje pojecia.
Mozemy méwic o sztuce méwienia, sztu-
ce negocjacji, biznesu, poruszania sie,
gotowania, itd. - wtedy do istnienia takiej
sztuki wystarczajq okreslone predyspo-
zycje jednostki i to, co wynosimy z domu :
oraz w procesie edukacji szkolnej. Natomiast sztuka, o jakiej my
tutaj méwimy, sztuka jako przedmioty materialne tworzone przez
artyste i posiadajqce wartosci estetyczne, wymaga duzych nakfa-
déw finansowych. Nie moze istniec bez pieniedzy. Niezaleznie od
tego, czy twdrca posiada wyksztatcenie artystyczne, czy tez nie,
musi zainwestowac w miejsce pracy, materialy, oprawe dzieta
i jakgs forme reklamy tego, co tworzy. Nie wspomingjgc o tym,
Ze czas poswiecony na prace, to tez pienigdz. Sztuka i rynek sq
ze sobq nierozerwalnie zwigzane. Widac to szczegdlnie w krajach,
w ktdrych istnieje rynek sztuki. W Polsce natomiast w ogéle nie ma
zadnego rynku sztuki! Mecenat nad sztukqg po arystokracji i Ko-
sciele przejeto PRL, zmieniajqc ,,co bqdZ” kryteria. Obecnie srodki
oferowane z budzetu sq niewystarczajqce, a potencjalni sponsorzy
potrzebujq widac wiecej czasu, by uswiadomic¢ sobie sens wspie-
rania kultury. Jezeli klient zwraca sie do artysty z zaméwieniem,
ktdre precyzuje w bardzo konkretny sposdb, przedstawia wtasne
upodobania co do srodkéw wyrazu, techniki, itd. - to artysta
moze zamdéwienie przyjqé lub kategorycznie odrzucic. Kupujgcy
ma wiec prawo rosci¢ sobie w pewnym zakresie pretensje do
wplywania na ksztaft dzieta. Takze decydowac, co moze byc
przedmiotem artystycznych dziatan. Nie widze tu problemu.
Dla przypomnienia takich dylematéw warto byfoby przyjrzec¢
sie ponownie zafozeniom Firmy Portretowej Witkacego. Sqdze,
Ze nie jest wazne ,,na ile komercja zabija kreatywnosc”, wazne,
ze komercjalizacja rynku sztuki nie jest zjawiskiem pozytywnym.
Sztuka z samego zatozenia byta i wciqz jest elitarng awangar-
dq, dlatego cechami dziet sztuki sq: nowatorstwo, oryginalnosc¢
i coraz mocniej ostatnio akcentowany autentyzm. Komercja jest
zjawiskiem wstecznym do sztuki, bowiem tworzy popyt w opar-
ciu o fakty zaistniate, bqdz istniejgce w terazniejszosci. Nie jest
wiec w zgodzie z procesowym charakterem sztuki. A czy kazda
sztuka da sie kupic¢? Wszystko, co wystawiane jest na sprzedaz
mozna kupié. Dlaczego sztuka miataby by¢ wyjqtkiem? Zadaniem




artysty jest wyrazac swoje poglqdy - zadaniem i imperatywem.
By to czynic potrzebny jest sposéb, jakis w miare klarowny system
srodkéw wyrazu - jezyk, ktérego zasady réznicujq sie dla poety,
muzyka, malarza... . Méwigc w olbrzymim skrécie, odbiorca
sztuki ponowoczesnej nie moze opierac sie wytqgcznie na wiasnej
wrazliwosci i intuicji. Do rozumienia sztuki nowoczesnej koniecz-
na jest edukacja artystyczna. Nie sqdze, by bez niej odbiorca
mégt w petni doswiadczac wartosci obecnych we wspéiczesnej
sztuce. W Polsce z edukacjq odbiorcéw sztuki jest po prostu
tragicznie! Zredukowanie przedmiotéw artystycznych w szko-
fach podstawowych i gimnazjach, de facto brak sztuki w liceach
- to wszystko znaczy, ze przyszie pokolenie zostato pozbawione
dostepu do wartosci, bez ktdrych rozwdj duchowy wydaje sie by¢
niestety niemozliwy.

Marek Wawro - artysta malarz, grafilc

— W komercji tak naprawde nie wiadomo
o co chodzi. Co to jest komercja? To, ze
komus udaje sie i cos sprzedac? Picassa
przeciez szlag by trdfit, gdyby ktos mu po-
wiedziaf, ze jest komercyjny. A byt i jest
komercyjny. Zte skojarzenie z komercjq
wyrostfo u nas w Polsce z czaséw komuni-
stycznych. Bo artysta, ktéry sie sprzedaje
na zachodzie, nie jest komercyjny; jest dobrym, wartosciowym
artystqg. To nieporozumienie. Komercja to ktos, kto sprzedaje
prace. Jesli znajduje nabywcéw z gniotami, to widocznie cos
w tych gniotach jest, skoro ludzie je kupujg. Gdybysmy méwili,
co to jest chaftura, co to jest kicz, to tez bym polemizowat. Kicz
dzisiaj takze urdst do rangi sztuki - i na to zwrécitbym uwage.
Natomiast chattura to robienie czegos najmniejszym kosztem,
zeby zarobic, a nie narobic sie. Alez daj Panie Boze takq komer-
cje! Moze lepiej bytoby zastqpic jg stowem marketing? Komercja
to zfe stowo w tym momencie. Wielu twércéw mozna nazwac
komercyjnymi. Komercyjnym artystq jest np. Nowosielski. Czy
miaf sie wstydzi¢, ze bardzo dobrze sprzedawat swoje obrazy po
10 czy 20 tysiecy?

Jerzy Bednarski - artysta fotografilc:

— Granica pomiedzy sztukq a komercjq jest
coraz bardziej rozmyta ze wzgledu na coraz
to nowe i zaskakujgce wyniki poszukiwan
tworczych. W sztukach dawnych wszystko
polegato na mistrzowskim odwzorowaniu
rzeczywistosci, nawet wyobrazenia niezna-
nego byly jak najbardziej ziemskie - w du-
Zym uproszczeniu oczywiscie. Terazniejsze
przemieszanie mnogosci wrazen, doznan narkotycznych czesto sto-
sowanych podczas tworzenia, naleciatosci uzbieranych podczas burz-
liwego rozwoju naszej cywilizacji, catego bogactwa ,,oferty obecnego
stylu zycia” powoduje jedno - sztukq usituje byc wszystko, co jeszcze
potrdfi nas zaskoczy¢ czy poruszy¢. Oddzielenie komercji od sztuki
jest intuicyjne - chodzi¢ moze o to, do czego odwoluje sie tres¢ dzieta
- komercja dziata na zmysty lub wrazliwos¢, cos reklamuje, zabiega
o nasze wzgledy itd. Sztuka zas kiuje nas gdzies glebiej, zadaje pytania
i zastanawia, czesto potwierdza nasze doswiadczenia, pomaga nam je
w sobie uporzqdkowac. Twérca jak najbardziej mysli o komercyjnym
wyniku finansowym; ale za jego umiejetnos¢ wskazania nam tego
« czegos » winnien by¢ wynagrodzony i to godziwie.

Stawomir Golemiec - autorska firma
reklamowa Pracownia Golem:

— Komercja dotyczy catego zycia artystyczne-
go. Wydarzenia artystyczne dzisiaj sq jakimis
prowokacjami i rzeczami nie do korica wery-
fikowalnymi. Doczekalismy takich czaséw,
kiedy krytykéw i historykéw jest przynajmniej
tylu co artystow. Sq masowo produkowani. To
spowodowato, ze wysitek kogos, kto proponuje cos nowego, jest
bardzo uzalezniony od oceny. Pracujqcy artysta nie ma takiej moz-
liwosci wspotpracy z mediami jak krytycy.

Coraz czesciej artystami stajq sie ci, ktorzy mieli oceniac; krytycy
stajq sie artystami, zaczynajq sami tworzyc. Sztuka czy raczej
jej ocena przestaje by¢ im potrzebna. Moze dojs¢ do sytuacji, ze
wszystko, co znajduje sie poza krytykami sztuki to jest amator-
stwo. Oni zas sq zawodowcami. | to zawodowstwo jest coraz bar-
dziej komercyjne. Bo komercja to sprzedaz. Nadprodukcja ludzi,
ktérzy znajq sie na sztuce powoduje pewng rzecz. Skoro ludzie ci
znajq sie na sztuce i uwazajq sie za zawodowcow, jest coraz wiek-
sza wzajemna konkurencja wewnqtrz tego srodowiska. Nadwyzka
krytykéw jest ewidentna.

Sztuka w tej chwili jest doprowadzona do tak maksymalnych
uproszczen i symboli oraz ich interpretacji, ze nietrudnym wydaje
sie byc zrobienie dzieta o glebokiej tresci! Coraz czesciej zdarza sie,
ze ludzie, ktérzy sq autentycznymi artystami, przestajq by¢ wazni
w tym ttoku. U podtoza tego zjawiska lezy wtasnie komercja. Czyli
zarabianie pieniedzy na sztuce. Sztuka komercyjna jest sztukq
schlebiajqcq ludziom, to sztuka ogélnie akceptowana i podobajqgca
sie wiekszosci. Sitq rzeczy nie moze byc¢ dobra, poniewaz dobra
sztuka podoba sie nielicznym. Wiekszos¢ ludzi uwaza, ze sie na
sztuce nie zna, ale ma swoje zdanie. Krytycy natomiast powinni
funkcjonowac pomiedzy sztukq prawdziwg, awangardowq czy wy-
jgtkowq a normalnym cztowiekiem, po to, by tlumaczy¢ zwyklym
ludziom dlaczego cos jest interesujqce, choc niezrozumiate. Sztuka
sama w sobie doszta do czegos w rodzaju sciany, do momentu,
ktérego nie da sie przekroczy¢. Doszto do pomieszania; moze by¢
wszystko razem. | dalej juz nic. Umownos¢ sztuki doszta przeciez
do absurdu. Maznigcie pedzlem i dziatania z pogranicza moralno-
sci, zta i ufomnosci sq aktem sztuki. Juz si¢ wszyscy z tym oswoili,
zaakceptowali. Prawdopodobnie skorczy sie era krytykéw sztuki,
a zacznie si¢ era normalnych historykéw. Juz nie bedzie komercji,
bo komercja to tak naprawde wymyst ostatnich 100 lat. Sztuka
jest albo dobra czyli akceptowana przez ludzi jako wartosc, albo
zfa. Jest mndstwo zfej sztuki wprowadzonej do spofeczeristwa.
Generalnie sztuka przezywa ogdlnoswiatowy kryzys. Pojecie sztuki
w dotychczasowym wymiarze skonczyto sie. To wszystko stato sie
skomercjalizowanq manipulacjq. | nijak sie ma do przezywania.
Kto skomercjalizowat sztuke? Krytycy sztuki. Sztuka jest sama
w sobie; nie ma czegos takiego jak sztuka komercyjna. Sztuka albo
jest, albo jej nie ma. Komercje wymyslili ci, ktérzy chcq jq sprze-
dawac i na niej zarobic. Sztuka nie polega na tym, zeby robic byle
co i nad tym dyskutowac. Twérczosc np. schizofrenika jest fajna,
dekoratywna i to sie sprzedaje. Ale traktowanie tej twdrczosci jako
reguty dla wszystkich to jak rozpowszechnianie zarazy. Wszyscy
chcq zarabiac, na utomnosciach i potamanych rekach, a wszystko
co jest normalne jest komercyjne, gdyz zbyt sie podoba. Krytycy
sztuki zbudowali nam swiat chorych przedmiotéw, do ktérego
mamy sie przyzwyczaic. Wszystko zas inne odrzucajq. Jezeli sztuka
ma by¢ czyms, co bedzie budowato i wzmagato nasze frustracje, bo
wtedy tylko bedzie prawdziwe i normalne, to ja dziekuje za takie
przewartosciowanie.




Piotr Dmochowski - marszand,
kolekcjoner, prowadzi autorska
galerie w Paryzu ,,Galerie Dmo-
chowski, musée-galerie de Bek-
sinski”’, popularyzator twoérczosci
Zdzistawa Beksinskiego:

— Czy moze istnie¢ sztuka bez pienie-
dzy? Odpowiedz jest prosta. Sztuka
wymaga pracy. Praca wymaga pieniedzy.
Jesli te pienigdze nie pochodzq od klienta to muszq pochodzic
od panstwa. Bez zadnych pieniedzy moze funkcjonowac tylko
sztuka marginalna (na przyktad rysunki wariatéw lub budowle
facteur Cheval). Zwiqgzek sztuki i rynku jest chyba oczywisty. Juz
odpowiedziatem, ze wigziq tq jest po prostu pienigdz. Na pytanie
czy kupujgcy ma prawo roscic sobie pretensje do wptywania na
ksztatt dzieta i czy powinien decydowac, co moze byc przedmio-
tem artystycznych dziatari powiem, ze jest to nieustanny problem
pomiedzy marszandem a tworcq. Beksinski, ktérym sie zajmowa-
fem raz tylko zgodzit sie namalowac obraz pod moje wskazéwki
i nigdy wiecej juz na to sie nie zgodzit. Ow obraz na zaméwienie
byt zresztq staby, bo Beksinski nie dawat sobie rady w opanowaniu
naturalnych u niego pragnien; tego, co mu sie cisneto pod pedzel
i w podporzqdkowaniu sie wymaganiom marszanda, ktéry chciat
miec¢ obraz bardziej ,sprzedajny”. Na to, na ile komercja zabija
kreatywnos¢ moze odpowiedziec tylko artysta, ktéry pragnie sie
dostac na rynek lub juz na nim jest, ale cierpi z powodu wymagari,
jakie rynek mu narzuca. Z moich doswiadczen komercja fatalnie
wplywa na kreatywnosc. Ale jeszcze gorszy jest wplyw krytykow
i obawa artysty, ze nie zostanie przez nich zaakceptowany. W Pol-
sce zupetnie niezle sprzedajq sie jelenie na rykowisku. By¢ moze
wiec kazda sztuka da sie kupic. Albo sprzedac... Od czterdziestu
lat nie mieszkam w Polsce, wiec nie bardzo wiem czy polskie
spoteczeristwo rozumie sztuke nowoczesng. Wiem tylko, ze ar-
tystéw, ktérych ja promowatem we Francji (Szajna, Starowieyski,
Stasys, Beksiniski) wbrew pozorom lepiej przyjmowano w Polsce
niz za granicq. Ale to wynika nie tyle z rodzaju uprawianej sztu-
ki, co z faktu, ze ci artysci zyjq w Polsce od lat i w niej zapuscili
korzenie, podczas gdy za granica pojawiali sie sporadycznie. We
Francji z edukacjg odbiorcéw sztuki jest wtasciwie tak samo jak
w Polsce: nie ma zadnego programu szkolnego ani postszkolnego
w tym zakresie. Kazdy to robi na wtasnqg reke.

Sobczak ... i cata reszta
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Adam Wolski, artysta malarz, grafik,
rysownik, scenograf, marszand:
— Szeroka opinia spoteczna nigdy nie ksztal- * '
towata, nie ksztaftuje i nie wyznacza miej-
sca w sztuce. Ludzie zbyt powierzchownie
odbierajq sztuke. Krytyka jest przywigzana
do wiekszych centréw sztuki, miejsc, ktére
uwazajq, ze sq bezstronne. Do dobrej sztuki
trzeba przekonywac ludzi i szukac jak to zro-
bi¢... Jednq z postaw najczesciej spotykanych jest sprawa kompromi-
su. | to wobec siebie. Jesli chce robic¢ sztuke wielkg, ambitng, przez
duze ,,s”, musze, majqc przeswiadczenie, ze jestem na dobrej drodze,
podpierac sie wtasnymi poglgdami i przez ocene z wiarygodnych Zro-
det wielkich autorytetow robic wszystko, by taka byta. A czy komercja
zjada ambitnq sztuke? Komercja jest czyms bardzo groZznym. Przy
zatozeniu, ze mamy rozwigzanie na wtasnq swojq postawe, ze ktos
nam pomaga, wtedy mozemy by¢ tymi ,rycerzami z pierwszej ligi”.
Natomiast, jezeli musimy sie nagina¢, musimy robi¢ ,Karczéwki”,
ulice Sienkiewicza, stuzy¢ samorzgdom, czy malowac kicze na plene-
rze, zeby nam go zaliczyli - jest bardzo niedobrze. Najwazniejsza jest
pasja, koniecznosc tworzenia. Jezeli cztowiek robigcy sztuke, chcqcy
sie jej poswiecic bedzie wiedziaf, ze musi z siebie zrzucic ciezar, ktéry
go nurtuje, ze jest przesigkniety tq wizjg, to taki ktos nie zginie. Moze
zging¢ co prawda materialnie, ale jego sztuka nie zginie. Czy z nato-
giem uprawiania sztuki mozna odrzuci¢ wszystko, zeby przylizac sie
publicznosci? By robic¢ kicze? Wyrzec sie swojego dorobku, poglqgdow,
doswiadczen, pewnych motywagji, ktore tylko w dfuzszym procesie
mozna przekazac catkowicie - jest rodzajem zaprzedania sie. Wtedy
sprzeniewierzamy sie samym sobie.

Grzegorz Sobczak - rysownik, gra- 3N
fik, karykaturzysta, autor komikséw
i plakatow:

— Nie widze nic ztego w fqczeniu sztuki
z komercjq. Patrzqc przez pryzmat mojej
dziatalnosci musze wrecz stwierdzi¢, ze )
jedno bez drugiego nie miatoby racji bytu. §
Jezeli twdrca chce zaistnie¢, musi znalezé
sposéb na dotarcie ze swoim dzietem do
odbiorcéw. Skomercjalizowanie wtasnej dziatalnosci artystycznej
moze tu jedynie poméc. Nie ma chyba wiekszej satysfakcji za-
wodowej nad pofqczenie wiasnej pasji ze sposobem zarabiania
pieniedzy.

Opracowanie:
Karolina Kopijkowska, Tomasz Kosinski, Dorota Metrak.
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