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Wraz ze zmianami, które rysuj¹ siê niemal¿e
w ka¿dej dziedzinie ¿ycia spo³ecznego, nieustaj¹cym
metamorfozom ulega wspó³czesna sztuka. Ten obszar
ludzkiej dzia³alnoœci, zwi¹zany nierozerwalnie z koniecz-
noœci¹ podejmowania twórczych i oryginalnych inicja-
tyw, charakteryzuje zmiennoœæ i elastycznoœæ. 

Na ka¿dym etapie kszta³towania siê poszczególnych
okresów odnotowywanych na kartach historii i encyklopedii,
sztuka ewoluuje. Ta ewolucja warunkowana jest ró¿norakimi
czynnikami: spo³ecznymi, politycznymi, ekonomicznymi,
edukacyjnymi etc. Sztuka, któr¹ œmia³o mo¿na uto¿samiaæ
z procesem ekspresji ludzkich myœli, przekonañ, emocji, pe³ni
rolê narzêdzia s³u¿¹cego okazywaniu aprobaty b¹dŸ sprzeci-
wu. Przez lata, a nawet wieki jej g³ówny charakter polega³ na
ubieraniu konkretnych zjawisk, przedmiotów, czy te¿ idei
w estetyczn¹ formê, która, pomijaj¹c fakt, czy nios³a jakieœ
przes³anie czy te¿ nie, w g³ównej mierze mia³a byæ Ÿród³em
przyjemnoœci dla odbiorców oraz w wiêkszoœci przypadków
mo¿liwoœci¹ zarobkowania dla twórców. 

Dzisiaj natomiast oblicze sztuki ulega ju¿ nie tylko mody-
fikacji, ale sekwencji rozmaitych mutacji, przez co niejako
zatraca swój pierwotny sens. Dzieje siê tak szczególnie
w przypadkach, gdy twórca poprzez swoje dzie³o zaczyna
ho³dowaæ anestezji bêd¹cej zjawiskiem odwrotnym do este-
tyki, czyli wtedy, kiedy sztuka od piêknej „przeœlizguj¹c” siê
przez szokuj¹c¹, finalnie staje siê odra¿aj¹ca. 

Wedle cenionego socjologa kultury – profesora Andrzeja
Szpociñskiego, kultura nie mo¿e zostaæ okreœlona mianem
dobrej lub z³ej. Kultura bowiem po prostu jest, natomiast
dobre lub z³e mo¿e byæ jej oddzia³ywanie na odbiorców.
Skoro zatem sztuka stanowi immanentny element kultury, to
tak¿e i jej wp³yw mo¿e generowaæ pozytywne lub negatywne
reakcje tych, do których trafia.

Wspó³czesna sztuka odbiega diametralnie od chocia¿by
np. renesansowych kanonów, które niejako nakazywa³y jej
utrzymywanie stosownego dystansu do zwyk³ych codzien-
nych czynoœci. Musia³a byæ czêœciowo niedostêpna, mo¿na
rzec „w zasiêgu oka” (chocia¿ i tak nie dla ka¿dego), ale zde-
cydowanie nie „w zasiêgu rêki”, co znaczy, ¿e nie ka¿dy móg³
j¹ wykonywaæ. Dziœ tendencja jest absolutnie odmienna,
a wiêc ka¿dy mo¿e staæ siê twórc¹, poprzez stosowanie ca³-
kowicie dowolnych technik i form ekspresji. Niezwykle popu-
larna staje siê obecnie sztuka ulicy, tzw. „streetart” znana
równie¿ pod nazw¹ „vandalart”. S¹ to dzia³ania o charakterze
quasi artystycznym, chocia¿ nale¿y zauwa¿yæ, ¿e niektóre
prezentuj¹ autentycznie wysoki poziom warsztatowy, abstra-
huj¹c od kwestii dotycz¹cych zamieszczanych treœci.

Czym zatem jest vandalart? Jest to sztuka wykonywana
i prezentowana wbrew zakazom prawnym, uznawana za
swoisty wandalizm, obarczona groŸb¹ kary.

Graffiti czyli wykonywanie obrazów za pomoc¹ koloro-
wych spray'ów, przewa¿nie na œcianach budynków i murach,
to jedna z najbardziej popularnych form sztuki ulicy. Niekiedy
impresje ograniczaj¹ siê tylko do zwyk³ych, bezkszta³tnych
bohomazów, przez napisy pro lub kontra danym osobom,
akcjom, wydarzeniom etc., po autentyczne dzie³a sztuki o du¿ej
wartoœci, zarówno pod wzglêdem wykonania, jak i wyobraŸni
swych autorów. Graffiti z regu³y zaliczane jest do kategorii van-
dalart, poniewa¿ zamazywanie domów, sklepów, urzêdów,
czêsto niestety wulgarnymi treœciami, jest zabronione i nie-
zgodne z prawem. Zauwa¿a siê jednak coraz czêœciej tendencje
do wyznaczania konkretnych miejsc, w których mi³oœnicy
graffiti mog¹ legalnie wykonywaæ i prezentowaæ swoje prace.
Na podstawie badañ i analiz z zakresu socjologii oraz psycho-
logii spo³ecznej stwierdzono bowiem, ¿e taka forma spêdzania
wolnego czasu mo¿e staæ siê doskona³¹ alternatyw¹ dla m³o-
dych ludzi, umo¿liwiaj¹c im podejmowanie twórczych dzia³añ
pozostaj¹cych w zgodzie z prawem. Ponadto potencja³,
którym dysponuj¹ mo¿na wykorzystaæ w taki sposób, aby ich
inicjatywy nie szkodzi³y wizerunkowi miasta czy danej miejsco-
woœci, a wrêcz przeciwnie. Zatem vandalart w postaci graffiti
tworzony w miejscach dozwolonych zatraca swój wandali-
styczny charakter, jednoczeœnie zyskuj¹c miano autentycznego
streetart'u, czyli prawdziwej sztuki, dla której galeri¹ jest ulica. 

Kolejna forma streetart'u to bardzo obecnie popularne,
mo¿na rzec – trendy, tzw. wlepki. Wlepka to inaczej: stiker,
wklejka, plaster, rzadziej po prostu naklejka. S¹ to kawa³ki
papieru mog¹ce wystêpowaæ w ró¿nych barwach i wielko-
œciach. Mog¹ zawieraæ treœæ lub grafikê rozmaitej formy. To,
¿e aktualnie prze¿ywaj¹ okres rozkwitu, nie znaczy wcale, ¿e
s¹ wymys³em ostatnich lat. Ich pocz¹tek bowiem datuje siê
ju¿ na lata II wojny œwiatowej. Powsta³y z inicjatywy Organi-
zacji Ma³ego Sabota¿u „Wawer”, która za pomoc¹ prototy-
pów dzisiejszych wlepek prowadzi³a akcje antyhitlerowskie
i antyniemieckie. Wlepki pononownie w charakterze narzê-
dzia propagandowego wykorzystywane by³y w czasie PRL'u,
nios¹c przes³ania antykomunistyczne. Obecnie coraz rzadziej
stosowane s¹ dla celów ideologicznych, chocia¿ wiele z nich
zachowuje wymowê polityczn¹. Coraz czêœciej jednak ich
treœæ ma wydŸwiêk satyryczny i proekologiczny. Za najgorsze
uznawane s¹ pseudowlepki komercyjne. 

Mejsca, w których najczêœciej umieszczane s¹ wlepki to
œrodki transportu miejskiego, przystanki, budynki. Niepisany
„regulamin” wlepkowców sugeruje, ¿e powinno siê unikaæ
„wlepiania” w zabytkach oraz obiektach sakralnych. Wlepki
do tego stopnia zaklimatyzowa³y siê we wspó³czesnej kultu-
rze, ¿e ze swoistej sztuki undergroundowej przeistaczaj¹ siê
w element sztuki wspó³czesnej. Tak¹ tendencjê zaobserwo-
waæ mo¿na w coraz czêstszym aran¿owaniu tzw. „wlepo-
wisk”, czyli wskazywaniu b¹dŸ tworzeniu p³askich, na ogó³
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pionowych powierzchni, na których mo¿na prezentowaæ
w³asn¹ twórczoœæ. Przyk³adowo w Warszawie zas³ynê³a tym
szyba ASP od strony ulicy Traugutta. Metalowe drzwi jednej
z czêstochowskich sto³ówek tak¿e zosta³y zaadaptowane na
podobny cel. Organizuje siê te¿ odrêbne wlepgalerie, a nawet
w pewnych faktycznych galeriach sztuki wyodrêbnia siê kon-
kretne miejsca na prezentacje wlepek. Istotny jest fakt, ¿e
w tym przypadku, podobnie jak i w ka¿dej innej dziedzinie
sztuki, niedopuszczalny i zdecydowanie potêpiany jest plagiat. 

Galerie wlepek tworzone s¹ równie¿ coraz czêœciej na
stronach internetowych, zarówno w sposób amatorski, jak
i niezwykle profesjonalny. Istniej¹ tak¿e adresy www, na
których prowadzone s¹ aukcje, wymiany, a nawet sprzeda¿
gotowych, autorskich projektów, co niekiedy mo¿e kojarzyæ
siê ju¿ wrêcz z przemys³em, nie zaœ sztuk¹ niszow¹; id¹c na
kompromis, mo¿na rzec – niszowym przemys³em na coraz
szersz¹ skalê. Liczy siê oryginalnoœæ i kreatywnoœæ, a autorzy
przeœcigaj¹ siê w pomys³ach. 

Takim rodzajem twórczoœci paraj¹ siê zarówno amatorzy,
jak i absolwenci kierunków plastycznych, co procentuje
naprawdê wysokim poziomem artystycznym niektórych prac.
Oprócz wlepek, do sztuki ulicznej, czy te¿ vandalart'u zaliczyæ
nale¿y tak¿e tzw. szablony; plakaty, których nie nale¿y myliæ
z ogólnie znanymi afiszami informacyjnymi; lustra i kramelki.
Generalnie s¹ to wytwory zbli¿one do siebie pod wzglêdem
zastosowania, natomiast ró¿ni¹ce siê technik¹ wykonywania. 

W grudniu 2004 roku w Miñsku Bia³oruskim odby³ siê
piêciodniowy festiwal „No culture without subculture”,
w którym uczestniczy³o 60 osób z kilkunastu krajów, z prze-
wag¹ Europy Œrodkowej i Wschodniej. Festiwal obfitowa³
w warsztaty, dyskusje, prezentacje, a jego zamys³em by³o
przekazanie idei, ¿e wspó³czesna kultura nie bêdzie pe³na,
je¿eli nie uwzglêdni dzia³alnoœci kulturalnej maj¹cej korzenie
w œrodowiskach subkulturowych. Jest to niew¹tpliwie praw-
da, zw³aszcza gdy zaliczy siê do niej happeningi i teatry ulicz-
ne, performance etc., które czêsto powstaj¹ z konkretnym,
pozytywnym zamiarem, jak mawiaj¹ ich twórcy jest to „uliczne
ubieranie myœli”. Zdarza siê jednak, ¿e prezentowane treœci
oraz sam sposób prezentacji s¹ niezwykle „brzydko ubrane”
w strój dozwolony przynajmniej od lat osiemnastu, ale trafiaj¹
przecie¿ do odbiorców w ka¿dym wieku. Wtedy pojawia siê
pytanie, czy jest to nadal sztuka, czy ju¿ tylko zwyk³y wanda-
lizm, bowiem w myœl tezy definiuj¹cej sztukê, artysta powi-
nien przekazywaæ w³asne treœci, nie niszcz¹c cudzych.

„Streetart” i „vandalart” maj¹ obecnie tylu¿ zwolenni-
ków, co przeciwników. Ich zasiêg jednak¿e systematycznie
zarysowuje coraz szerszy promieñ dziêki noœnikom elektro-
nicznym, bowiem przyk³adowo wlepka ozdabiaj¹ca drzwi
remizy we wsi Trzêsacz z gminy Rewal w powiecie gryfickim
poprzez umieszczenie na stronie internetowej mo¿e powê-
drowaæ na Alaskê albo do Bia³ego Domu. Przesada? Ale¿
sk¹d, to po prostu fakt, potwierdzaj¹cy wp³yw nowoczesnych
noœników informacji na rozprzestrzenianie treœci, m.in. kultu-
rowych, a tym samym i subkulturowych. A zatem nawet sztu-
ka niszowa, undergroundowa, niezale¿na, w pewnym sensie
uzale¿nia siê od czysto komercyjnych instrumentów. St¹d
wniosek, ¿e ulica sukcesywnie pozwala siê zapl¹taæ w sieæ, no
mo¿e nie pajêcz¹, ale internetow¹ na pewno.

Ksenia Buglewicz
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